
SANTÉ ORTHODONTIE

Le « Marie in France»

veut conquérir le marché
Alternative discrèteauxbaguespourrepositionnerlesdents,lesaligneurs

transparentsconnaissentunsuccèscroissant. Malgré la domination américaine,

la fabrication «Made in France»chercheàtirer sonépingledujeu.

Plébiscitées par les adultes,ces

gouttières d’orthodontie sont
amovibles,quasiment invisibles et
faciles à nettoyer. Elles doivent se

portersansarrêt saufpourmanger

et sont changées généralement

toutes les deux semainespour

accompagner le déplacement pro-

gressif de la dentition. Quelques

petitspoucets français misent sur

la fabrication «Made in France»

pour pénétrer ce marché à forte

croissance,dontla pratiqueva de

la «hautejoaillerie »à desoffres en

ligneparfois décriées.

À Salon-de-Provence(Bouches-

du-Rhône), le groupe de produits

dentairesBiotech Dental vient

d’inaugurerson site d’aligneurs
de samarque Smilers,une activi-

té démarrée depuis 10 ans et qui

représente pour l’heure 12% de

son chiffre d’affaires. Cet investis-

sement de15 millions d’euros vise

àfabriquer plus de15000 aligneurs

par jour après l’ouverture d’une
quatrième ligne de production

prévue à la fin de l’année. L’entre-
prise qui emploie 150 personnes

reçoit parfichier numérique des

prescriptions descabinetsd’ortho-
dontistes/dentistes auxquels elle

proposedesplans de traitements

conçus sur mesure par sa propre

équipede spécialistes. Dans cette

usine, les modèles en résinesont

imprimés en3D, puis les gouttières

sontthermoformées.

La pièce estenfin polie manuel-

lement pourlesfinitions, untravail

sousmicroscope pouréviter toute

aspérité.«De la hautejoaillerie»,se

vante le patronPhilippe Véran qui

veutpour l’instant «assurer toute

la production mondiale à partir de

Salon-de-Provence». Une vision

défenduepar l’ancien ministre du

Redressementproductif et chantre

du «Made in France», Arnaud

Montebourg, qui siège au conseil

d’administration.
Biotech Dental se tient prêt à

s’attaquer au marché mondial de-

puis qu’il s’estalliéendécembre au

groupe américain Henry Scheinet

saclientèle deplus d’un million de

dentistes. Implanté dans le Jura,

Aligneurs français vend depuis

fin 2020 à un réseau de dentistes

enFrance, en Belgique,au Luxem-

bourg eten Suisse.

Ce poids plume s’appuie pour

sapart surunlaboratoire de pro-

thèses de proximité quiluifabrique

ses gouttières. «Sur le marché des

dentistes,on n'estpastrop mal pla-

cé, mais sur le marchéglobal on est
encore invisible par rapport aux

énormesacteurs», reconnaîtl’un
desresponsables.

Compétition
desprix

Pourrivaliser avec le pionnier

californien Align Techou soncom-

patriote Ormco, il faut serrerles

dents. En septembre 2022, Align

Tech quidomine le marché depuis

25 ansavec sa marque Invisalign,

ses 15 millions de patientstraités

dans le mondeet ses3,7 milliards de

dollars de chiffre d’affaires l’an der-

nier, aouvert unsite deproduction

àWroclaw, enPologne pour couvrir

l’Europe/Moyen-Orient/Afrique.
Pourconquérir desparts demar-

ché, chacun cherche àse distinguer,

par lesmatériaux,l’amélioration
du confort, laforce de rétention, la

ligne dedécoupe,la résistance aux

tachesde café.Enétantla première

usineau monde à recycler les dé-

chets plastiquesdesgouttières et les

aligneurs usagés,y compris ceuxde

la concurrence, Biotech Dental est

venu combler unvide sur la ques-

tion environnementale.

Ladifférenciation passeaussipar

la compétition sur les prix. Le prix

moyen d’un traitement d’orthodon-
tie adulteenFrance tourneautour

de 1500 eurosle semestre,non pris

en chargeparl’assurancemaladie.

Arnaud Montebourg siège
au conseild’administration
de Biotech Dental.
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